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1- La linea principal de la campana debia estar dirigida a la
exaltacion de las sensaciones que recibe el turista, es decir, no en
la muestra fria de los servicios que oferta la compania, sino
trabajar en los efectos que éstos servicios crea en el turista.

2- Mantener el concepto: Producto Habana Vieja

3- Que pueda funcionar para cualquiera de los servicios que
oferta Habaguanex

4- Que la campana pueda extrapolarse a los diferentes soportes
publicitarios sin que pierda efectividad

5- Que el concepto funcione en cualquier idioma
6- Que sea directa, sin ambigledades

7- Que cree una nueva imagen, diferente en diseno de las
férmulas empleadas anteriormente

8- Que sea una campana flexible, es decir, que potencie y no que
limite las posibilidades de cada unos de los elementos
publicitados
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Este concepto de campanfa, posee otras aplicaciones tales como
presentaciones animadas para publicidad web y multimedias, asi
como otras (vallas, carteles) que seran el resultado de las diversas
aplicaciones que surjan en el transcurso del trabajo.

En sentido general cumple con las premisas planteadas
destacando 3 elementos claves del mensaje:

1- La sensacion del cliente
2- Habana Vieja como entorno

3- Habaguanex como elemento de enlace entre la sensacion del
cliente y el entorno

Da solucion publicitaria a todos los servicios que oferta
Habaguanex, sin altibajos, su traduccidn a cualquier idioma es
permisible por la simplicidad del mensaje y las palabras utilizadas
(verbos) y desde el punto de vista de diseno utiliza areas limpias
y libres de elementos que confunden y distraen



