


Definición de Publicidad



http://es.wikipedia.org/wiki/Publicidad

Publicidad es una forma de comunicación 

comercial que intenta incrementar el consumo 

de un producto o servicio a través de los 

Medios de Comunicación.

A través de la investigación, el análisis y estudio 

de numerosas disciplinas, tales como 

la psicología, la sociología, la antropología, 

la estadística, y la economía, que son halladas 

en el estudio de mercado, se podrá desarrollar 

un mensaje adecuado para el público.

http://es.wikipedia.org/wiki/Publicidad
http://es.wikipedia.org/wiki/Psicolog%C3%ADa
http://es.wikipedia.org/wiki/Sociolog%C3%ADa
http://es.wikipedia.org/wiki/Antropolog%C3%ADa
http://es.wikipedia.org/wiki/Estad%C3%ADstica
http://es.wikipedia.org/wiki/Econom%C3%ADa
http://es.wikipedia.org/wiki/Estudio_de_mercado
http://es.wikipedia.org/wiki/Espectador


Estrategia de Medios



http://www.creamglobal.com/case-studies/latest/17798/30596/fashion-for-less/

http://www.creamglobal.com/case-studies/latest/17798/30596/fashion-for-less/


Comunicación Creativa

En todas las Direcciones.





Septiembre 2012

Total Individuos

Fuente : IP

TV y Cable   cont inúan s iendo

los  medios  más masivos.
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Penetración de Medios

...El Celular 

nos acompaña

a ver TV?



¿ Con cuantas Pantallas

Interactuamos regularmente? 



ul

Celular

Celular

Hogar

Lugares Públicos

Hogar

Oficina

Lugar de Estudio

Ciber Café
Móvil

Móvil
Móvil

Móvil

TV, Cable

PC/ Laptop : Internet  

Radio,  Prensa 

Cine,  Exteriores

Celulares

Tablet PC

Mul t i – Panta l las  - Dig i ta les
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I n t e r a c c i ó n
Múlt ip les  Panta l las



¿ Cual de estas Pantallas

Podríamos considerar

1era Pantalla? 



El Celular … 

1era Pantalla



¿ El Celular podría ser considerado

como otro Medio de 

Comunicación Publicitaria?



MOVILES
Tendencias

Republica Dominicana

30 de Octubre 2012



Republica

Dominicana

Área  : 48.670 km2

Población :                     10.115,000

Tasa Crecimiento:           2.1%

Jóvenes representan:     45%  (20+)

Clases Sociales:              AB 9% - C 17% - D 59% - E 16%

Visitantes Extranjeros:   5.0 Millones al año

Dominicanos Exterior:    2.0 Millones y 75% en USA

Grupo Étnico:                  Mixto 73%, Blancos 16%, Negros 11%

Gobierno: Democrático, Representativo y Presidencial

Deporte:                           Baseball

Parque Vehicular:            2.5 Millones (24%)
http://maps.google.com.do/maps?q=republica+dominicana&hl=es&ie=UTF8&ll=18.7243,-70.169678&spn=2.949446,5.410767&hnear=Rep%C3%BAblica+Dominicana&gl=do&t=h&z=8

http://maps.google.com.do/maps?q=republica+dominicana&hl=es&ie=UTF8&ll=18.7243,-70.169678&spn=2.949446,5.410767&hnear=Rep%C3%BAblica+Dominicana&gl=do&t=h&z=8
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Evolución de equipos celulares

Diseños
Menor Tamaño  y  Peso -Mayor capacidad y duración de batería

Hasta transformase en Tablet PC



Julio 2011

Mariano Sánchez 

Carrier Relationship Manager 

de Research In Motion

http://blackberrydom.com/2011/06/05/republica-dominicana-el-no-1-en-trafico-de-internet-movil-desde-blackberry/

V E N T A S  B B
L a t i n o a m é r i c a

http://blackberrydom.com/2011/06/05/republica-dominicana-el-no-1-en-trafico-de-internet-movil-desde-blackberry/


U S O S

Chat- Hablar – Fotos – Videos – Agenda – Alarma – Internet 

Aplicaciones – Juegos- Mensajes – Música - Pagos 



P r e f e r e n c i a s  

U S U A R I O
T E C N O L O G I A



P a g o s  C e l u l a r
I n i c i ó  2 0 1 0

http://tpago.com.do/

http://tpago.com.do/


M a r c o  l e g a l
C E L U L A R E S

Si del teléfono se extraen datos 

confidenciales y se difunden, las penas se 

elevaran de 1 año a 3 y multa desde 2 hasta 

400 salarios mínimo".

La fiscal del Distrito Nacional, afirma que 

74% de los delitos electrónicos los cometen 

hombres y el 26% mujeres.

Prohíbe el uso de teléfonos celulares o móvil 

a toda persona que este conduciendo un 

vehículo de motor por las vías publicas, a 

menos que se provea del aditamento de 

manos libres,

http://www.noticiassin.com/2012/09/consultados-sobre-ley-53-07-creen-absurda-condena-por-revisar-celular-de-su-pareja/

Revisar el 

celular de tu 

pareja sin su 

consentimiento 

es penado por la 

Ley 53-07

http://www.noticiassin.com/2012/09/consultados-sobre-ley-53-07-creen-absurda-condena-por-revisar-celular-de-su-pareja/


P U B L I C I D A D

Servicios a  través del Celular

Mini mensajes – Pagos –Códigos QR- Aplicaciones

Integradoras de celulares - tv





http://www.internetworldstats.com/stats.htm

P e n e t r a c i ó n  

I n t e r n e t

4 1 %

3 9 %
Latinoamérica

2 , 2 6 7 . 2 M
Usuarios en el mundo

7 9 9 , 0 M
Usuarios en el mundo 

http://www.internetworldstats.com/stats.htm


2009

http://mashable.com/2010/12/03/cell-phone-mobile-infographic/

http://mashable.com/2010/12/03/cell-phone-mobile-infographic/


http://www.telegeography.com/telecom-maps/global-traffic-map/index.html
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Población
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9,794,269
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Fijos y 
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http://www.indotel.gob.do/index.php/documentos/estadisticas

http://www.indotel.gob.do/index.php/documentos/estadisticas


T

http://gs.statcounter.com/#mobile_vs_desktop-DO-monthly-201101-201210

4  4  4  4  4  5  5  5  4  3  2 2 3 3 3 3 3 4 4 4 5 5

5%
A c c e d e  a  i n t e r n e t  p o r  e l  C e l u l a r

http://gs.statcounter.com/


http://gs.statcounter.com/#mobile_os-DO-monthly-201101-201210

E l  n u e v o  S m a r t p h o n e  

S a m s u n g  G a l a x i

s u p e r o  a  B B .   

http://gs.statcounter.com/


13%
Acceden 

Vía Celular



http://www.alexa.com/topsites/countries

G e n e r a l L o c a l
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B ú s q u e d a

V i d e o s
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http://www.alexa.com/topsites/countries


http://www.mitenishio.com/

http://www.mitenishio.com/


http://www.mitenishio.com/

http://www.mitenishio.com/


IP: Intuitions & Perceptions

Resultados 2012 

Encuestas Celulares e Internet



Perfil Usuario Internet

64.2
57.6

100

74.5
71

48.8 46.3

Masculino Femenino A B C D E

77.5
78

78.5

67.9

43.8

28.6

16.9
7.7

De 12 a 14 De 15 a 17 De 18 a 25 De 26 a 35 De 36 a 45 De 46 a 55 De 56 a 65 Más de 65

Entrevistas 1,442

Mes : Septiembre

Ambos Sexos

Clases AB y C

Mayormente

Jovenes

12-35



Lugar de donde 

accede al internet

31% Celulares

Con Acceso a Internet/

Smartphones

El 52% accede a 

internet , es 

desde sus 

hogares.

Entrevistas 878

51.8

31.1

1.7

5.5

0.2

7.4

1 1



Octubre

Entrevistas 913

Accede al internet

Desde el Celular

40%

21%

4%

36%

A tiempo completo A tiempo parcial Ama de Casa No trabaja

Status Laboral

33%

3%

1%
0%

62%

Casado/Unido Separado Divorciado Viudo Soltero/nunca
casado

Estado Civil

58% 42%

Hombres, 

Casados, 

Solteros, 

Trabajan y  

sin empleo.



Marca Celular 

que posee

Octubre

Entrevistas 913

Marca celular económica

0 10 20 30 40 50

Otro

LG

Apple

ZTE

Sony Ericsson

Motorola

No tengo celular

Nokia

Samsung

Alcatel

Blackberry

E

D

C

AB

29%

19%

15%

No tiene
10%

8%

6%

5%

4%
2%

2%

ABC :   Blackberry- Samsumg

DE:       Alcatel 



Entrevistas: 1,442

Octubre 2012

27.6%
Tiene Celular con acceso 

internet Santo Domingo

4.1

24.9

36.4 35.7

42.9
40

Primaria Secundaria Técnica Universitaria Post-grado Maestría

Nivel Educacional

27.6
32.6

100

30.8 24.6

Sector Público Empleado
privado

Empresario Profesional
Independiente

Trabajador por
Cuenta propia

(No profesional)

Ocupación
Presencia de un 

4% de Niños de 

Primaria con 

Celulares con 

acceso a Internet. 

Y el 100% de los 

empresarios.



12.1%
Considera comprar 

Tableta, Ipad, Galaxy

en próximos 6 meses

913

387

114

16%
Utilizan celular para hacer 

consultas o transacciones

en página web de su banco

20

41
44

33.8

23.5

12

5.6
5.1

De 12 a 14 De 15 a 17 De 18 a 25 De 26 a 35 De 36 a 45 De 46 a 55 De 56 a 65 Más de 65

EDADES
Uso Internet/Redes Sociales en mobile - útimas 4 semanas

Uso Internet/Redes Sociales 

en mobile - útimas 4 semanas

23.9%

65 65 63 60 62 69
72 73 76 74 74

81

81%
Les gustaría tener aplicación 

en celular para recibir ofertas 

de su supermercado



96%

4%

Redes Sociales 

Facebook

Twitter

Hi5

My Space

Tagged

26.8

14.8

31.9

1.3
7.5

17.8

De 1 a 3 De 4 a 6 De 7 a 10 De 11 a 14 15 o más No entro

Frecuencia Semanal de acceso 
Buzón de correo personal

Sept- 878

18.7

9.5 6.3

65.6

Utilizo la aplicación
en mi celular

Me conecto a
Twitter en la
computadora

Me conecto a
Twitter en el celular
y en la computadora

No tengo cuenta de
Twitter

Utilizan su cuenta de Twitter en:Facebook    96%

Twitter      35%
Accede celular

32%  Consulta

Correos

Semanales



Ins ights



• La telefonía celular es  un medio 

tan masivo como la Televisión.

Ins ights

• La tecnología del celular, permite 

acceder a internet, interactuando 

con el resto de los medios de 

comunicación, Redes Sociales, 

transacciones bancarias y compras.

• Después del Boom de los 

Blackberry el mercado evoluciono a 

Samsung, Iphone y el futuro es el 

crecimiento de Tablet PC.

• El perfil de usuarios de internet 45% 

de personas jóvenes de los niveles 

socioeconómicos ABC.

• Este target : 4.1 M Dominicanos. 

Esta interactuando menos con los 

medios tradicionales. 

Crear paginas web, para que puedan 

ser vistas desde los móviles.



“ Desarrollar Aplicaciones para Celulares y Tablet,  

brindando soluciones a los consumidores, 

alcanzaremos un acercamiento con las Marcas”.

http://www.youtube.com/watch?feature

=player_embedded&v=CBroIXOqP0g#!

Rosalía Disla
Dir. Investigation & Insights

http://www.youtube.com/watch?feature=player_embedded&v=CBroIXOqP0g


V i d e o





http://www.emarcador.com/ip2009/

Rosalía Disla
Dir. Investigation & Insight 

rosaliad@omgdominicana.com

mailto:rosaliad@omgdominicana.com
https://www.facebook.com/rosalia.disla?ref=tn_tnmn

